
GLOBAL MAGIC BRANDS
Marka mimarlığı yapar



GMB,

• MARKAYI KONUMLANDIRIR; 
• MARKA, PAZARLAMA, İLETİŞİM VE SATIŞ 

STRATEJİLERİNİ BELİRLER, 
• MARKANIN KADERİNİ ŞANSA BIRAKMAZ 

STRATEJİLERE UYGUN YÖNETİR. 
M A R K A N I Z A   D E Ğ E R   K A T A R

✔



GMB NEDEN 

VAR?



AMACIMIZ;

SİZİ BİR DÜNYA MARKASI 

YAPMAK



ARACIMIZ;

STRATEJİ



YÖNTEMİMİZ;

BİLİMSEL PAZARLAMA



SİZİN KAZANIMINIZ;

YÜKSEK EBITDA



DÖNÜŞÜM;

DÜNYA MARKASI 



GMB KİMLER 

İÇİN VAR?



GÜÇLÜ MARKA OLMAK 

İSTEYEN

KİŞİ KENT ÜRÜN/ŞİRKET



GMB NE

YAPAR?



MARKA YARATMA 

SÜREÇLERİMİZ

 KONUMLANDIRIYORUZ; KALİTATİF, KANTİTATİF ARAŞTIRMALARI 

YÖNETEREK REKABET, PAZAR VE HEDEF KİTLE ANALİZLERİ 

YAPIYORUZ. MARKANIN İMAJINI, TONUNU, İSMİNİ, LOGOSUNU, 

RENGİNİ, KİMLİĞİNİ, ÜRÜNLERİNİ, TEKNOLOJİSİNİ, ÇALIŞANLARINI, 

ÇOK İYİ TANIYOR, TANIMLIYORUZ. “MARKA PAZARIN NERESİNDE VE 

NASIL KONUŞLANMALIDIR?” SORUSUNA CEVAP VERİYORUZ. ÇÜNKÜ 

BİZ KONUMLANDIRMA BELGESİNE SAHİP OLMAYI, MARKA OLMANIN 

OLMAZSA OLMAZ BİRİNCİ KURALI OLARAK GÖRÜYORUZ.

 MARKA STRATEJİSİNİ BELİRLİYORUZ; MARKANIN RUHUNU, ALGISINI, 

KONUMUNU VE ONU TANIMAMIZI, ONA İNANMAMIZI SAĞLAYAN EN 

ÖNEMLİ ÖZELLİKLERİNİ BELİRLİYORUZ. ÇÜNKÜ BİZ, İŞİNİZİ ÇOK İYİ 

YAPIYOR OLSANIZ DAHİ GÜÇLÜ BİR MARKA OLMANIZIN TÜM BU 

YORGUNLUĞUNUZA DEĞECEĞİNE İNANIYOR, ÇOCUKLARINIZA 

FABRİKA DEĞİL MARKA BIRAKMANIZI SALIK VERİYORUZ.



MARKA YARATMA 

SÜREÇLERİMİZ
 PAZARLAMA STRATEJİSİNİ BELİRLİYORUZ; ÜRÜNÜ VE HEDEF 

KİTLEYİ İYİ TANIYIP, PAZARIN GEREKSİNİMLERİNİ, REKABET 

AVANTAJLARINI BELİRLEYEREK İKİSİNİN BİR GÖNÜL BAĞIYLA 

BİRBİRİNE BAĞLANMASINI SAĞLIYORUZ. ÇÜNKÜ BİZ PAZARLAMANIN 

TEK BAŞINA REKLAM VEYA SATIŞTAN İBARET OLMADIĞINI, SATIŞI VE 

KARI ARTTIRIRKEN AYNI ZAMANDA MARKANIN DEĞERLENMESİNİ DE 

SAĞLAYAN BİR “MÜHENDİSLİK” OLDUĞUNA İNANIYORUZ.

 İLETİŞİM STRATEJİSİNİ BELİRLİYORUZ; REKLAM, PR, MEDYA 

PLANLAMA & SATINALMA, ONLİNE MARKETİNG, SPONSORLUK, 

AKTİVİTELER, BASILI MEDYA ARAÇLARI, İTİBAR YÖNETİMİ, KRİZ 

YÖNETİMİ VE MÜŞTERİ İLİŞKİLERİ YÖNETİMİ FAALİYETLERİNİN, 

KONUMLANDIRMA BELGESİ, MARKA STRATEJİSİ VE PAZARLAMA 

STRATEJİSİNE UYGUN OLARAK UYGULANMASINI SAĞLIYORUZ. 

UYGULAMALARIN VERİMLİLİĞİNİ, FİYAT VE KALİTE AÇISINDAN 

DENETLİYORUZ. ÇÜNKÜ BİZ, İLETİŞİMİN YARATICI OLMAKLA 

BERABER, ÜRÜN İLE HEDEF KİTLEYİ BULUŞTURAN, ÖLÇÜLEBİLİR VE 

SÜRDÜRÜLEBİLİR BİR FAALİYET OLMASI GEREKTİĞİNE İNANIYORUZ. 

BİR UYGULAMA AJANSI DEĞİLİZ.



HEDEFLERİMİZ
 KISA VADEDEKİ HEDEFİMİZ; MÜŞTERİMİZE YÜKSEK MARKA DEĞERİ 

SAYESİNDE DAHA KARLI, SÜRDÜRÜLEBİLİR SATIŞ VE YÜKSEK EBITDA 

SAĞLAMAK,

 ORTA VADEDEKİ HEDEFİMİZ; MARKA DEĞERİNİN, ŞİRKET 

BİLANÇOSUNDA “MADDİ OLMAYAN DURAN VARLIK” OLARAK “MADDİ 

DURAN VARLIKLAR” DEĞERİNDEN DAHA YÜKSEK OLMASINI 

SAĞLAMAK,

 UZUN VADEDEKİ HEDEFİMİZ; İSTER ULUSAL BİR ŞİRKET, İSTER KİŞİ 

VEYA KENT OLSUN, ULUSAL BİR MARKAYI “DÜNYA MARKASI”
YAPMAKTIR.

YAPTIĞIMIZ İŞE ENTEGRE MARKA YÖNETİMİ DİYEBİLİRSİNİZ, BİZ KISACA; 

“MARKA MİMARLIĞI”, 

YARATTIĞIMIZ MARKALARA İSE; “SİHİRLİ DÜNYA MARKALARI” DİYORUZ.



HİZMETLERİMİZ

MARKABrandUP

ImageUP

ProductUP BudgetUP

BuildUP

ChinaUP



BrandUP



BrandUP



Neden BrandUP?

1. YEREL, ULUSAL VE GLOBAL MARKALAŞMA;

 ARAŞTIRMALAR & VERİ ANALİZİ

 MARKA STRATEJİSİ

 PAZARLAMA STRATEJİSİ

 İLETİŞİM STRATEJİSİ

 SATIŞ STRATEJİSİ

2. DÜNYA MARKASI PROJESİ

3. MARKA DEĞERLEMESİ

İÇİN



BrandUP ADIMLARI

 1. ANALİZ; PAZARLAMANIN; ÜRÜNÜ VE HEDEF KİTLEYİ ÇOK İYİ 

TANIMAKTAN VE İKİ TARAFI BULUŞTURMAKTAN GEÇTİĞİNE 

İNANIYORUZ. ÜRÜN VE HEDEF KİTLE ÜZERİNDE PERİYODİK KALİTATİF 

VE KANTİTATİF ARAŞTIRMALAR YAPIP ÜRÜNÜ VE HEDEF KİTLESİNİ 

DETAYLICA TANIMLIYORUZ. CRM, CLM, CVM VE CEM 

PROGRAMLARINI KULLANARAK HEDEF KİTLENİN ÜRÜNLE 

BÜTÜNLEŞMESİNİ SAĞLIYOR, BAĞIMLILIK YARATIYORUZ.

 2.KONUMLANDIRMA; MARKA KONUMLANDIRMA BELGESİ; MARKANIN 

BULUŞMASI GEREKEN HEDEF KİTLESİNİN AYRINTILI BİÇİMDE 

BELİRLENMESİ VE HEDEF KİTLENİN MARKAYI NASIL ALGILAMASI 

GEREKTİĞİNİN DETAYLI ŞEKİLDE BİR BELGE HALİNE GETİRİLME 

İŞİDİR. KONUMLANDIRMA ESNASINDA MARKA HAKKINDAKİ OLUMLU 

VEYA VARSA OLUMSUZ ALGIYI TANIMLIYORUZ.



BrandUP ADIMLARI

3. MARKA STRATEJİSİ; “KONUMLANDIRMA BELGESİ” NE UYGUN OLARAK 

ÜRÜNÜN MARKA STRATEJİSİNİ BELİRLİYORUZ. MARKA STRATEJİSİNİN 

ANA AMACI; BİR “MADDİ OLMAYAN DURAN VARLIK” OLAN MARKA 

DEĞERİNİN, ŞİRKETİN “MADDİ DURAN VARLIKLAR”INDAN DAHA 

YÜKSEK DEĞERDE OLMASINI SAĞLAMAKTIR. MARKA STRATEJİSİ 

GENEL OLARAK ALTTAKİ BAŞLIKLARI İÇERİR (COBI);

(CHALLENGE) MARKANIN İŞİ ZOR OLABİLİR, RAKİPLERİ DAHA BİLİNİR, DAHA 

YAYGIN, DAHA EKONOMİK VEYA GÜÇLÜ GÖRÜNEBİLİRLER VEYA MARKANIN YEREL 

YA DA GLOBAL ALGISINDA SORUNLAR OLABİLİR. ÇIKARDIĞIMIZ LİSTEYE KISACA 

“ZORLUKLAR” LİSTESİ DE DİYEBİLİRSİNİZ.

(OPPORTUNITY) SÖZ KONUSU ZORLUKLARA VE ZORLU REKABETE RAĞMEN 

“FIRSATLARI” BELİRLİYOR VE ZORLUKLARI AVANTAJA ÇEVİREBİLMENİN EYLEM 

PLANINI ÇIKARIYORUZ.

(BIG IDEA) MARKAYI, PAZAR HEDEFLERİNİ VE MARKA KİMLİĞİNİ EN İYİ ANLATAN 

SLOGANI, MOTTOYU VE EN ÖNEMLİSİ “BÜYÜK FİKRİ” ÇIKARIYORUZ.

(IMPLICATIONS) (BRAND ESSENCE) MARKANIN RUHU (BRAND PİLLARS) MARKANIN 

TEMEL TAŞLARI VE KİŞİLİK ÖZELLİKLERİNİ BELİRLİYORUZ.



BrandUP ADIMLARI

4. PAZARLAMA STRATEJİSİ; MARKANIN BİLİNİRLİLİĞİNİN VE TÜKETİCİ 

SAYISININ ARTMASI, MARKA DEĞERİNİN YÜKSELMESİ İÇİN 

KONUMLANDIRMA VE MARKA STRATEJİSİ DOĞRULTUSUNDA ÖZETLE 

“BU MARKA HEDEF KİTLEYE NASIL PAZARLANMALIDIR, NE OLURSA 

SEVİLİR, DAHA ÇOK TÜKETİLİR, VAZGEÇİLMEZ KILINIR?” SORULARININ 

CEVABINI İÇEREN BİR “PAZARLAMA STRATEJİSİ VE UYGULAMA PLANINI”
ÇIKARIYORUZ. AMACIMIZ; DAHA KARLI BİR “LOVED BRAND”
YARATMAKTIR.

5. İLETİŞİM STRATEJİSİ; REKLAM, PR, MEDYA PLANLAMA, MEDYA 

SATINALMA, SOSYAL MEDYA, SPONSORLUK, AKTİVİTELER… VB 

UYGULAMALARIN YUKARIDA BELİRLENEN STRATEJİLERE UYGUN 

OLMASINI SAĞLAYAN BİR ÇALIŞMADIR. AMAÇ; LİDERLİĞE OYNAYAN 

MARKANIN MESAJLARININ HEDEF KİTLESİNE EN EKONOMİK, EN 

DOĞRU MECRALARLA ULAŞMASINI SAĞLAMAKTIR. AJANSLARIN 

UYGULAMAYI  STRATEJİLERE UYGUN YAPMALARINI SAĞLIYORUZ.



ImageUP



Neden ImageUP?

 IMAGE MAKING:

1. KAMPANYA, AKTİVİTE VE PR STRATEJİLERİ

2. ALGI YÖNETİMİ

3. RİSK YÖNETİMİ

4. KRİZ YÖNETİMİ

5. İTİBAR YÖNETİMİ

6. KİMLİK YÖNETİMİ



ImageUP ADIMLARI
1. SWOT ANALİZİ; GÜÇLÜ VE ZAYIF YANLARI, FIRSATLAR VE TEHDİTLERİ 

BELİRLEYİP ÖNCE KONUMLANDIRMA ANALİZİNİ YAPIYORUZ.

2. EYLEM PLANI; KISA, ORTA VE UZUN VADEDE YAPILACAKLAR LİSTESİ 

VE EYLEM PLANINI BELİRLEYİP UYGULAMA AŞAMASINA GEÇİYORUZ.

3. UYGULAMA; HALKLA İLİŞKİLER, MEDYA İLE İLİŞKİLER, LOBİCİLİK, 

HUKUKİ SÜREÇ, SOSYAL MEDYA, REKLAM VE DİĞER UYGULAMA 

ALANLARINDAN HANGİLERİNİN ARAÇ OLARAK KULLANILACAĞINA 

KARAR VERİYORUZ. BİZ AYNI ZAMANDA DA MARKA LİDERİ İÇİN BİR 

“IMAGE MAKER” OLUYORUZ. MEDYA İLE İLETİŞİM, GİYİM KUŞAM, 

DİKSİYON VE ETİKET EĞİTİMLERİ ALMASINI SAĞLIYORUZ. İTİBAR VE 

KRİZ YÖNETİMİ YAPIYORUZ.



ImageUP ADIMLARI
4. SPONSORLUK VE MARKA ELÇİLİĞİ; HİZMET VERDİĞİMİZ MARKANIN

ELÇİLİĞİNİ YAPIP GEREKİRSE POTANSİYEL PAYDAŞLARLA

BULUŞTURUYOR VE GLOBAL TEMSİLCİLİĞİNİ ÜSTLENİYORUZ.

5. PRIVATE EQUITY / ÖZEL SERMAYE; SINIRLI BİR SÜRE İÇİN YATIRIMA 

UYGUN GÖRDÜĞÜ BİR ŞİRKETİN HİSSELERİNİ SATIN ALAN BİR PE 

FONUNUN ANA AMACI ORTAKLIĞINI BİTİRİP EXIT SÜRECİNE GİRDİĞİNDE 

ORTAĞI OLDUĞU ŞİRKETİN DEFTER VE MARKA DEĞERLERİNİN KATKIDA 

BULUNDUĞU SERMAYE VE YÖNETİM SAYESİNDE YÜKSELMESİNİ 

SAĞLAMAKTIR. BİZİM GÖREVİMİZ BU SÜREÇTE ŞİRKETİN MARKA 

DEĞERİNİ ARTTIRMAKTIR.



ProductUP



Neden ProductUP?

1. SIFIRDAN YEPYENİ BİR MARKA YARATMAK

2. VAROLAN AMA ZAYIF DÜŞEN BİR MARKAYI YENİDEN 

GÜÇLÜ BİR MARKA YAPMAK

3. KURUMSAL KİMLİK



ProductUP ADIMLARI
1. ANALİZ;

A.YEPYENİ BİR MARKA İÇİN PAZAR VE REKABET ANALİZLERİ İLE 

KONUMLANDIRMA ANALİZİNİ YAPIYORUZ. MARKANIN LOGOSUNU, 

AMBLEMİNİ, RENGİNİ, TONUNU, ERİL Mİ DİŞİL Mİ OLDUĞUNU 

BELİRLİYOR VE MARKA, PAZARLAMA, İLETİŞİM STRATEJİLERİ İLE 

BİRLİKTE LANSMAN STRATEJİSİNİ BELİRLİYORUZ.

B.YILLARDIR VAROLAN AMA HAK ETTİĞİ DEĞERE ULAŞAMAMIŞ OLAN 

MARKANIN MEVCUT KONUMLANDIRMA ANALİZİNİ YAPIP MEŞHUR BİR 

MARKA OLMASI İÇİN GEREKENLERİ UYGULAMAYA GEÇİRİYORUZ.

2. UYGULAMA;

GEREKLİ KALİTATİF VE KANTİTATİF ARAŞTIRMALARI YAPTIKTAN SONRA 

KONUMLANDIRMA BELGESİNİ ÇIKARIYORUZ, ÜRÜNÜN ADI VE LOGOSU 

DAHİL KURUMSAL KİMLİĞİNİ BELİRLİYORUZ, LANSMANINI ÜSTLENİYOR 

VE GÜÇLÜ BİR MARKA OLARAK DOĞMASINI YA DA YENİDEN 

GÜÇLENMESİNİ SAĞLIYORUZ.



BudgetUP



Neden BudgetUP?

1. YEREL, ULUSAL VE ULUSLARARASI MEDYA BÜTÇESİ 

DENETİMİ;

 FİYAT:PLANLANAN VE SATIN ALINAN MECRA 

BEDELLERİNİN PİYASA VE RAKİP ANALİZLERİ

 KALİTE: PLANLANAN VE GERÇEKLEŞEN GRP, CPT 

VERİLERİNİN ANALİZİ

2. TASARRUF SAĞLAMAK

3. HEDEF KİTLE & MARKA, PAZARLAMA, SATIŞ VE            

İLETİŞİM STRATEJİLERİNE UYGUN MEDYA PLANLAMA 

VE SATIN ALMAYI SAĞLAMAK

İÇİN.



BudgetUP ADIMLARI
1. MEDYA DENETİMİ

MEDYA PLANLAMAYI VE SATINALMAYI, FİYAT &, KALİTE AÇISINDAN 

DENETLİYOR, PLANLAMANIN STRATEJİLERE UYGUN YAPILMASINI VE 

SATINALMANIN EN EKONOMİK FİYATLARLA GERÇEKLEŞMESİNİ 

SAĞLIYORUZ. BÖYLECE REKLAMVERENLER HEM BÜTÇELERİNDE 

TASARRUF YAPMIŞ OLUYORLAR HEM DE HEDEF KİTLELERİNE ULAŞMAK 

İÇİN EN DOĞRU MECRALARI SEÇMİŞ OLUYORLAR; İLETİŞİM 

BÜTÇESİNDE VERİMLİLİK SAĞLIYORUZ.

2. KONKUR DANIŞMANLIĞI

YERLİ VEYA GLOBAL YARATICI AJANS, MEDYA AJANSI, DİJİTAL VEYA PR 

ŞİRKETİ SEÇERKEN REKLAMVERENE KONKUR DANIŞMANLIĞI VERİYOR, 

STRATEJİLERİNE UYGUN İŞ VE BÜTÇE SUNAN AJANSI SEÇMESİNİ 

SAĞLIYORUZ. UYGULAMA ŞİRKETLERİNİN MARKA, PAZARLAMA VE 

İLETİŞİM STRATEJİLERİNE UYGUN İŞ YAPMALARINI SAĞLIYORUZ.



BuildUP



Neden BuildUP?

1. HİZMET VERDİĞİMİZ MÜŞTERİMİZ YÖNETİMSEL 

SORUNLAR VE EKSİKLİKLERDEN DOLAYI MARKA 

HEDEFLERİNE ODAKLANAMIYORSA  ÖNCELİKLE BU 

YÖNETİMSEL EKSİKLİKLERİN GİDERİLMESİNİ 

SAĞLIYORUZ.

2. GÜÇLÜ BİR İŞVEREN MARKASI YARATIYORUZ.



BuildUp ADIMLARI
 YÖNETİM DANIŞMANLIĞI,

 GÖREV-KPI TANIMLARI,

 KURUM İÇİ İLETİŞİM SÜREÇLERİNİN YÖNETİMİ VE İŞVEREN MARKASININ 

GÜÇLENDİRİLMESİ

 VERİMLİLİK VE KARLILIĞIN ARTIRILMASI;

 SATIŞ OPERASYONUNUN KARLI VE OPTİMUM HALE DÖNÜŞTÜRÜLMESİ

 ÇALIŞAN MOTİVASYONUNUN YÜKSELTİLEREK İŞ VERİMLİLİĞİNİN VE 

MÜŞTERİ MEMNUNİYETİNİN ARTIRILMASI

 PAZARLAMA DEPARTMANIN OLUŞTURULMASI VE YOL HARİTASININ 

BELİRLENMESİ

 CRM-CEM-CLM-CVM STRATEJİLERİNİN BELİRLENMESİ

 M&A ÖNCESİ SÜREÇLERİN YÖNETİMİ



ChinaUP



Neden ChinaUP?

1. 1.4 MİLYAR TOPLAM, YAKLAŞIK 300 MİLYON ORTA 

SINIF VE 70 MİLYON DA LÜKS TÜKETİM YAPAN ÜST 

GELİR SEVİYELİ NÜFUSA SAHİP BİR ÜLKEDE GÜÇLÜ 

SEVİLEN BİR MARKA OLMAK, 

2. ÇİN’DE TÜKETİCİ ALIŞKANLIKLARININ YENİ 

ŞEKİLLENİYOR OLMASI,

3. MARKA HAYRANLIĞI,



ChinaUP ADIMLARI

ÇİN HALK CUMHURİYETİ PAZARINDA MARKALAŞMAK İÇİN;

1.KALİTATİF VE KANTİTATİF ARAŞTIRMALARI YÖNETEREK MARKA İÇİN “ÇİN 

KONUMLANDIRMA BELGESİ”Nİ OLUŞTURUYORUZ

2.MARKA İÇİN KÜLTÜREL FARKLILIKLARI GÖZ ÖNÜNDE BULUNDURARAK 

“ÇİN MARKA VE PAZARLAMA  STRATEJİLERİ”Nİ BELİRLİYORUZ.

3.MARKANIN ÇİN’DE YAPACAĞI İLETİŞİM, REKLAM VE UYGULAMA 

STRATEJİLERİNİ BELİRLİYOR VE UYGULAMANIN STRATEJİLERE 

UYGUNLUĞUNU DENETLİYORUZ.

4.ÇİN PAZARINA İLK GİRİŞ DANIŞMANLIĞI VE HUKUKİ DESTEK SAĞLAYARAK 

ÇİNDEKİ PARTNERLERİMİZLE BİRLİKTE MARKANIN ÇİN ELÇİLİĞİNİ 

YAPIYORUZ.



MÜŞTERİLERİMİZ





GMB İŞBİRLİĞİ SİZE NELER 

KAZANDIRIR?
 MARKALAŞMA YATIRIMINIZ DAHA GÜVENLİ, 

ÖLÇÜLEBİLİR VE ZAMANINDA KARA DÖNÜŞÜR.

 MARKA, PAZARLAMA, SATIŞ VE İLETİŞİM 

STRATEJİLERİNİZ NETLEŞİR, UYGULAMALAR 

ÖLÇÜLEBİLİR OLUR, MARKAYA GÜVEN ARTAR.

 MARKA, REKLAM AJANSI, MEDYA AJANSI, PR & 

ETKİNLİK AJANSI VE DİJİTAL AJANSI’NIN 

BİRBİRİNDEN KOPUK ÖNERİLERİ İLE DEĞİL KENDİ  

STRATEJİLERİ İLE YÜRÜR.

 İLETİŞİM BÜTÇESİ ÖLÇÜLEBİLİR OLUR VE DAHA

VERİMLİ HARCANIR,.MEDYA PLANLAMASI VE 

MECRA SEÇİMİ DAHA DOĞRU YAPILIR.

 MEDYA SATINALMADA TASARRUF SAĞLANIR.

 REKLAM YAPARKEN AYNI ZAMANDA 

MARKALAŞMA, ALGI VE İTİBAR YÖNETİMİ YAPILIR.

 REKLAM, PR, SPONSORLUK, SOSYAL 

SORUMLULUK, SATIŞ VE PAZARLAMA 

ÖLÇÜMLENEBİLİR VE ÖNGÖRÜLEBİLİR OLUR.

 PAZARLAMA, SATIŞ, SATIŞ OFİSİ EKİPLERİ, CRM, 

CEM, CVM, CLM UYGULAMALARI SAYESİNDE 

ŞANSA BAĞLI DEĞİL ÖLÇÜLEBİLİR BAŞARI 

SAĞLAR.

 GLOBALI MARKA, PAZARLAMA VE SATIŞ 

STRATEJİLERİ DAHA DOĞRU BELİRLENİR.

BİR DÜNYA MARKASI OLURSUNUZ VE BU TÜM YORGUNLUĞUNUZA DEĞER



PARANIZI VE ENERJİNİZİ 

HARCAMADAN ÖNCE BİZ 

STRATEJİLERİNİZİ BELİRLEYELİM 

SİZ DE MARKANIZI EŞSİZ KILIN



EKİP



ÖMER ŞENGÜLER

 GMB Başkanı

 Markalaşma uzmanı 

 Stratejisyen

 28 yıllık deneyim

 Panel, Magic, Mars kurucusu

 HBS, MIT, Bilgi, MÜ, İÜ, MBSÜ mezunu



ELİF NUR EKİNCİ

 Antropolog, araştırmacı

 Stratejisyen

 6 yıllık deneyim

 Erasmus Rotterdam ve Sussex mezunu



ULAŞ ATASOY

 Ekonomist

 Pazarlama Ve Marka Stratejisti

 14 Yıllık Deneyim

 NSU New York Mezunu



ERKUT ERKUT

 Müşteri (CRM, CLM, CEM) uzmanı

 Stratejisyen

 19 yıllık deneyim

 Iowa U., Boğaziçi mezunu



MURAT YURDDAŞ

 Medya denetimi uzmanı

 Stratejisyen

 24 yıllık deneyim

 Boğaziçi mezunu



Teşekkür ederiz
www.globalmagicbrands.com


